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Il contributo climatico
delle aziende tramite

| Plastic Credits

Una scelta di responsabilita,

un‘opportunita di sostenibilita.

al protocollo di Kyoto nel 1997, pas-
sando per i vari Summit Globali fino
all’ultima COP27 in Egitto, la maggior
parte dei Paesi ha stabilito degli obiet-
tivi indispensabili per salvaguardare il
pianeta, sempre piu divorato dall’inquinamento
e dallimpatto vorace e consumista dell’'umanita.
Per raggiungere questi traguardi i Governi hanno
gia inserito, in un percorso progressivo, una serie

di norme a cui corrispondono sanzioni per tutte
quelle realta disallineate con la tutela della Terra.
In particolar modo, i riflettori sono puntati sulle
aziende, chiamate a diminuire sempre di piu il
proprio impatto ambientale in termini di emissio-
ni attraverso strategie differenzianti e piu efficaci,
capaci di combattere concretamente le maggiori
fonti di inquinamento.

Detto cio, bisogna considerare che ¢’e comungue
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un quantitativo di emissioni inevitabili e neces-
sarie alla sussistenza stessa del sistema econo-
mico. Per questo, da ormai piu di un ventennio,
abbiamo acquisito familiarita con i Carbon Cre-
dits, ossia un sistema metrico standardizzato di
compensasione delle emissioni di CO2 prodotte,
che sempre pil aziende adottano per avvicinarsi
a un ideale etico e tangibile di economia circola-
re. Ma non basta. In un universo economico che
si evolve sempre piu velocemente, diventa indi-
spensabile sviluppare soluzioni di compensazio-
ne che stiano al passo con i modelli produttivi.
Da questa spinta sono stati introdotti, nel mercato
libero, i Plastic Credits: un‘azione assolutamente
necessaria da parte dei governi e delle aziende, in
quanto ancora oggi, solo una frazione degli oltre
350 milioni di tonnellate di plastica utilizzata ogni
anno, viene riciclata.

Il fine ultimo di tali crediti e il
continuo miglioramente delle
condizioni ambientali e sociali
di determinate aree a rischio.

Dal momento che ‘concretezza’ e la parola d’or-
dine degli obbiettivi di uno sviluppo sostenibile,
dichiarati nell’ormai famosa Agenda 2030 dell’'U-
nione Europea, quanto sarebbe significativo sape-
re che ogni chilo di plastica che 'azienda produce
come rifiuto o immette nel mercato, viene sicura-
mente recuperato e riciclato? La risposta e nell’'e-
sperienza progettuale di una realta non-profit
Ticinese, Associazione Zenzero, che gia nel 2015
parlava di “lotta allinquinamento da plastica”,
“sostenibilita efficace”, “modelli di imprenditoria
trasparenti”. Tutti questi concetti si concretizzano
in centri di raccolta e di riciclo di rifiuti plastici
in Africa, un continente diventato la discarica di
rifiuti a causa dei Paesi industrializzati, creando
piani di sviluppo pluriennali ad elevato impat-
to ambientale. Cosi i Plastic Credits diventano
un asset rilevante per le aziende che decidono di
acquistarli. Questi crediti sono unita misurabili, ve-
rificabili e trasferibili, che permettono all’azienda
di diminuire, se non azzerare, la propria impronta
di plastica.

Il meccanismo & molto semplice e assolutamen-
te trasparente. Preliminarmente, un organismo
di certificazione esterno ed indipendente, rico-
nosciuto a livello internazionale, conferma l'au-
tenticita dell'operato di Associazione Zenzero, in

termini di raccolta e riciclo della plastica, conce-
dendo un quantitativo di plastic credits propor-
zionale alla quantita di plastica processata che
possono essere venduti sul libero mercato a quel-
le aziende interessate a compensare la propria
impronta ambientale e, al contempo, a sostanzia-
re il proprio Bilancio di Sostenibilita grazie a una
progettualita di positivo impatto.

Ogni singolo Plastic Credit equivale a 1 tonnella-
ta di plastica riciclata. Scegliere di testimoniare il
proprio impegno aderendo ai Plastic Credits si-
gnifica anche differenziarsi nei confronti dei propri
stakeholders, partner e consumatori, acquisendo

un vantaggio competitivo, grazie alla leva della
sostenibilita, e migliorando la propria immagi-
ne di realta innovatrice, capace di anticipare il
cambiamento con azioni virtuose. Ma c’e di piu.
L'impatto ambientale testimoniato dal sistema di
Plastic Credits si inserisce in un contesto piu am-
pio di sostenibilita a 360°. Infatti sono elegibili
per partecipare al programma di riduzione della
plastica quelle realta che hanno risvolti positivi
sociali per le intere comunita in cui operano. Il
fine ultimo di tali crediti, infatti, & il continuo mi-
glioramente delle condizioni ambientali e sociali
di determinate aree a rischio.

Nel contesto Ticinese, gia orientato a valorizza-
re la responsabilita sociale d'impresa, 'oppor-
tunita di acquistare i Plastic Credits & una
scelta illuminata che guarda al presente ma
che pone gia le fondamenta per un futuro pros-
simo piu sostenibile, dove si ritrovi il giusto
equilibrio tra uomo e ambiente, nel pieno ri-
spetto di entrambe le parti. Affidarsi a un part-
ner serio, con comprovata esperienza nel setto-
re dei rifiuti plastici, quale & Associazione
Zenzero, significa attuare una strategia efficiente
e sicura, capace di portare benefici a tutti i livel-
li. Parliamone. G



